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Pendahuluan

Perkenalkan nama saya Muhammad Rizky Ardana mahasiswa Universitas Multimedia 
Nusantara sedang mengambil Tugas Akhir dengan judul Perancangan Kampanye Mengenai 
Pencegahan Kebotakan Dini untuk Dewasa Awal. Perancangan ini diambil dengan alasan 
untuk meningkatkan kesadaran kebotakan dini pada dewasa awal dan anak muda 
permasalahan ini merupakan permasalahan yang kurang diketahui oleh dewasa awal yang 
pada akhirnya mereka terkena gejala kebotakan dini dan muncul kebingungan dalam 
mengatasi permasalahan tersebut dan sebagian orang yang mengalami mempunyai 
permasalahan dengan cara pengobatan yang tergolong mahal untuk menghasilkan hasil 
yang efektif dengan beberapa terapi atau penaman rambut yang mempunyai biaya yang 
mahal pada perancangan ini diberikan beberapa solusi alternatif dan penjelasan dari terapi 
serta penjelasan khasiat dari beberapa bahan alami dan produk yang dapat digunakan 
untuk mencegah kebotakan lanjut. Dari permasalahan tersebut saya mengangkat judul 
tentang pencegahan kebotakan dini untuk dewasa awal untuk meningkatkan kesadaran 
dalam melakukan pencegahan awal.



Perancangan

SMart CAre, 

Healthy HAir



Kampanye

Apa itu Kampanye Smart care, Healthy hair

MEngapa kampanye ini dibutuhkan ?

Kampanye ini adalah kegiatan ajakan untuk melakukan pencegahan 
kebotakan dini pada dewasa awal dan anak muda yang memiliki tingkat 
terjadi yang tinggi khususnya lelaki. Kampanye ini mengajak dewasa awal dan 
anak muda untuk lebih memahami gejala - gejala dan untuk mengedukasi 
tentang kebotakan dini yang belum mereka pahami dengan detail. 

Kampanye ini dibuat untuk mengajak dan mengedukasi masyarakat 
khususnya dewasa awal dan anak muda yang memiliki kecenderungan 
memperhatikan kesehatan rambut dan penampilan dan menjadi jawaban atas 
kebingungan yang dialami bagaimana pencegahan awal yang dapat 
dilakukan dan bentuk gejala awal dan ciri - ciri apa yang dapat dilihat ketika 
mengalami kebotakan awal.

smart care, 

healthy hair



Identitas KampanyeIdentitas Kampanye

Logo

#dowhenitsnottoolate

Logo kampanye ini memiliki referensi dari bentuk rambut yang 
merepresentasikan identitas kampanye ini. Penggunaan warna kuning dan 
biru memiliki arti berhati - hati atau sadar dengan melakukan pencegahan 
dan percaya untuk mengambil pencegahan awal sebelum berlanjut.

Pada kampaye ini juga mempunyai tagline untuk menguatkan pesan yang 
ingin disampaikan dari kampanye ini menggunakan kata - kata penyemangat 
untuk melakukan pencegahan awal.



Keywords 

prevention

Care

Awarness

Kata kunci ini dipilih karena kebotakan ini sebenarnya bisa dicegah dengan 
beberapa cara melalui kata mencegah ini pesan yang ingin ditunjukan 
adalah dengan pengetahuan untuk mencegah kebotakan dini dapat 
diperlambat waktu terjadi kebotakannya. 

Kata kunci yang digunakan adalah care, kata ini sangat dekat dengan 
kebotakan dini karena setiap perawatan rambut yang baik dan benar akan 
menghasilkan rambut yang bagus dan sehat.

Kata kunci tersebut digunakan sebagai gambaran kesadaran dalam 
kebotakan dini dimana semua dimulai dari kesadaran hingga sampai 
perawatan atau care



mind mappingmind mapping



Moodboard 



Big Idea

Start with awarness, Finish with 
prevention and care
Pada kalimat pertama yaitu start with awarness merepresentasikan 
kesadaran dari masyarakat untuk lebih sadar tentang kebotakan dini dan 
juga menjadi tahapan pertama untuk seseorang memulai pencegahan. 
Kemudian pada kalimat terakhir finish with prevention and care 
merepresentasikan usaha pencegahan yang dilakukan untuk 
mengembalikan kesehatan rambut dan diikuti dengan perawatan yang baik 
akan mennghasilkan rambut yang sehat. 



Typography

bebas neue Prompt
abcdefghijklmn

opqrstuvwxyz

abcdefghijklmn

opqrstuvwxyz

Pemilihan kedua font ini berdasarkan jenis font yaitu sans serif yang 
memiliki kesan modern dan simpel dan untuk bebas neue sendiri 
memiliki kesan yang bold namun tetap modern dan kedua font ini 
memiliki keterbacaan yang baik dan mudah untuk dibaca oleh audiens     



Stylescape



user journey



Color pallate

Primer sekunder

Penggunaan warna yang digunakan pada karya ini adalah warna biru dan warna 
kuning untuk warna biru digunakan skema monochormatic. Penggunaan warna biru 
ini memiliki arti ketenangan dimana bisa disambungkan dengan makna dari 
awarness dan prevention bahwa memiliki rasa hati - hati perlu dengan sifat yang 
tenang, warna biru juga berarti percaya yang yakin untuk sadar akan suatu hal. 
Warna kuning sendiri memiliki makna hati - hati untuk awarness dan bisa diartikan 
juga sebagai prevention yaitu pencegahan. Pemilihan kedua warna ini juga sebagai 
kontras pada karya yang akan dihasilkan untuk memiliki perbedaan warna yang 
mencolok.  



sitemap
Pada landing page utama ada 4 halaman utama yaitu, About, Tentang 
Kebotakan, Penyebab, dan Pencegahan



user persona



low fidelity



layout

margin
16 px

Column
8 Column 24 px

Gutter



Photography



Assets



high fidelity



prototype

Berikut merupakan prototype dari hasil website yang penulis buat pada

aplikasi Figma.

Website Kebotakan Dini

https://www.figma.com/design/lvyhp5LrTFTG61qt7SHDkE/Website-Kebotakan-Revisi?node-id=0-1&t=Rs8alwObZ53TrzP5-1


Perbaikan
sebelum prototype day setelah prototype day

Perbaikan selanjutnya adalah perbaikan untuk landing page dimana penambahan dan 
perubahan elemen visual yaitu elemen pada pemilihan halaman utama diberikan 
background berwarna untuk mengisi kekosongan pada elemen tersebut dan perubahan 
ukuran pada gambar dan perubahan ukuran font untuk headline.



high fidelity



Perbaikan
sebelum prototype day setelah prototype day

Perbaikan yang dilakukan penulis adalah dari ukuran foto yang diperkecil dan 
ditambahkan elemen tambahan untuk bagian latar foto yang ditambahkan elemen kotak 
untuk memberikan kesan yang tidak terlalu kosong dan perubahan tempat button next 
dan back yang disesuaikan menjadi lebih mengarah ketengah dibandingkan sebelumnya



Final ARtwork & Mockup

Qr Code WEbsite Kebotakan Dini

Website dibuat dalam bentuk website dekstop dengan ukuran 1920 x 2540 px 
untuk mengikuti ukuran layar desktop dan laptop. 

https://www.figma.com/proto/lvyhp5LrTFTG61qt7SHDkE/Website-Smart-Care?page-id=0%3A1&node-id=1-2&viewport=221%2C206%2C0.15&t=FJoiBxFOU4ZCgXHy-1&scaling=min-zoom&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=1%3A2



